OBJECTIFS PEDAGOGIQUES

Appren&re 3 améliorer le référencement naturel d un site
web par les moteurs de recherche

Savoir évaluer son positionnement dans Google

Realiser un audit SEO de son site

Définir ses mots-clés

Optimiser les textes, les images et

[es Iiens entrants

PUBLICS CIBLES

Responsables communication
Responsalales marketing
Rédacteurs web, webmestres
Dirigeants, managers

Consu|tants, Free]ances

PREREQUIS

Mattriser la |angue Frangaise
Mattriser les ]ogicie]s kureautiques
Avoir un ordinateur portab[e (non
Foumi par I_‘Agence)

Avoir accés au bacl(-omce d7un site

web déjé créé, si possi|9|e avec le CMS WordPress

METHODES PEDAGOGIQUES

Support de formation commenté et fourni aux stagiaires
Alternance de cours théoriques et

d,exercices pratiques

Echanges dans le groupe

Rédaction d un article et puHication

sur un site WOI’(JPYGSS éco|e

FORMATRICE
Kim ZURETH, directrice cle SEO DES ALPES depuis 20]6, 8 ans d expériences clans le Marl«eting. C\/o]taire (orthographe) expert,

Dip[émes - master en Communication et Mar eting.

62 Rue Saint Laurent ] Té]. +33 (0)6 2682 88 81 [ Lzuretti@seo—des—a]pes.com | S|RET 853147908 000

Formation Etre visible sur Ie WEB

Programme de ﬁormation en o0

COMPRENDRE LE REFERENCEMENT

Diﬂ?érencier réltérencement naturel et payant, indexation et
positionnement. Les algorithmes de Goog[e. Evaluer son

positionnement. Choisir ses mots-clés.

OPTIMISER LE SEO

Réaliser un audit SEO de son site avec des outils gratuits. Choisir un
nom de domaine. Optimiser les URL.

Accslérer l’amchage du site.

Diminuer la proFondeur du site. Fichier robots.txt, sitemap.xm] et

.htaccess. Ré\térencement local et internationa|.

OPTIMISER LE SEO ON PAGE

A”onger Ies textes. P]acer ses mots—c|és. Hiérarchiser les contenus.
Rédiger les balises SEQ : title, méta—description, hn, alt, open graph,
donnses structurées. Reférencer les images. Améliorer le mai”age

interne cJu site.

OPTIMISER LE SITE OFF-SITE

Découvrir la Google Search Console. Déclarer un sitemap xml 2
Goog]e.

Créer (Jes ]iens entrants (backlinl&s) de qualité.

Désindexer ou désavouer (Jes Iiens. Partager Ies |iens.

EVALUER LES RESULTATS
Comprendre |es statistiques de Goog|e Searc[q Conso[e et de Goog]e

Ana|ytics. Améliorer ]es résultats.




Formation Etre visilole sur le WEB

Programme de formation en SEQ

Jour 1(7h00)

MODULET |ntroduction au SEO

Le scope du référencement naturel

Le Fonctionnement des moteurs (Je rechercke
Le B|ac|< Hat SEO

Histoire et algorithmes

Les Fondamentaux pour se réFérencer

MODULE 2 : Le contenu, la Iorique Fondamentale Au SEO

Robot.txt

Sitemaps

Goog|e My business

Goog|e Ana]ytics et ses alternatives

Goog|e Searc[q Conso[e

MODULE 3 |_7importance des ]iens

[ntrotJuction des liens entrants / sortant et retours
Structurer son site pour optimiser ses pages
Olotenir du |ien avec une vraie stratégie de Netlinl(ing

Atelier : Au&it de |ien des sites internet

Quiz - Connatre le vocabu|aire / tour o{e talale

Jour 2 (7h)

MODULE T ]ntro&uction cJu choix des mots—c]és

. Compren&re ce quyest véritablement un mot-clé

- [ntégrer les critares déterminants d un bon mot-clé ;

- Comprendre les mots—clés (Je |ongue traine ;

- Fearter les mots qui n‘en valent pas [a peine ;
o Les differents types de mots-clés - Mots-clés traditionnels
o Mots-clés de marque

e (Cocon Sémantique

MODULE 2 - Construire sa bote 4 2 outils SEQ

o les p]ugins utiles pour le réfarencement
o les outi]s pour vérhtier son positionnement

o les outils pour ana]yser et Faire I,audit d’un site

Modu]e 3: Audit de positionnement c{’un site internet
L] Savoir Faire un audit (Je positionnement dlun site
e Préconisation pour réaliser [audit

P . I 7z . .
(] Presentatlon d un document type pour reallser un audlt

Ate!ier pour réa|iser soi-méme un audit / Tour (Je taHe
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an a artlr de 900 € HT nets de taxe TVA non ap ||caHe art. 293 Bdu CG|)
Pole E (Jplm 900 € HT Formatlon mdlvujue”e 60\% HT Formatlon inter-entreprise (]5006 HT)

+ rals dep|acementeventue|s
Duree zours 4heures

Horawes 9 h ]2 l’] 30 ]3 h 30 7 l’] Dates a \CIXGI’ ensemlo[e

Lieu (Jans V0S |ocaux ou dans |e centre—vi”e de GrenoHe : I_’impertinenoe,gz rue Saint—Jacques, 38000 Grenolole.

En present1e|

Si besom en distanciel en visio via Google Meet

Formation intra- -entreprise .
]:ormatlon mdlwdue“e ou oo”ectlve en petlt groupe ((Je 5 personnes de votre entreprise) HAND|CAPES
Few”e d emargementjourna iere

Suivi post formation par le formateur pendant QOJours

Nous pouvons trouver un looal aooe331|9]e aux PMR (Personnes a Mok ||te Redwte)
Contactez nous pour adapter [es modahtes de suivi a votre handlcap

A de AGEHPH pour |ES personnes handlcapees

Document mis éjour le ler Septeml}re 2023.

Questlonnalre de prérequis

QCM (Questlons a Chmx M |t1p|e)
Feur”ed emargement
Questlonnalre de satlsFactlon
Auto- evaluatlon «a chaud »
Attestation de Fin (Je Formation

|_ acces aux Formatlons se (alt umquement sur (Jews et mscrlptlon apres un entretien, ]a vemflcatlon des prereqws et | aoceptatlon
du reg]ement intérieur.
|_es mscrlptlons sont ouverteSJusqu a ]5Jours avant le del)ut des Formatlons

E[igib]e au « p|an de Formation » (Jes OPCO (Opérateurs (Je Compétences)
Non é]igiHe au CPF (Compte Personnel (Je Formation)
Non é]igiHe a IA]F (Aide |ndividuel|e 3 Ia ]:ormation) de Péle emp|oi

KIM ZURETTI / Emai] : Lzuretti@seo—des—a]pes.com - Te] 0626828881

codevad Qualiopi ),

E B REPUBLIQUE FRANGAISE

Siége : 2 Rue Anato]e France—gg]oo GRENOBLE
06.49.30.24.56- coodevad@gma”.com

SIRET-82803014800013 ,
Numéro de déclaration d'activits 84380652038 Actions permettant de valider des acquis del expérience

Catégories d'actions pour lesque”es Coodev AD est

certiFié Actions de Formation Bi[ans de compétences



